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Esta & uma publicacao da Fundagao Ulysses Guimaraes.
O levantamento e as informagoes disponibilizadas neste manual
sao de responsabilidade técnica da Foca Comunicacao e Marketing.
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Campanhas politicas continuarao analogicas em 2016 ..........



MANUAL DE USO DAS
REDES SOCIAIS E
MARKETING POLITICO

E preciso ter planejamento de longo prazo:

aonde vocé quer chegar? Qual seu objetivo?

Com as restricoes da campanha em virtude da minirreforma eleitoral,
a web ganha ainda mais espa¢o na campanha municipal de 2016. Alguns
elementos precisam ser levados em consideracao:
mensagem/causa
condicoes financeiras
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Nas cidades até 50 mil eleitores: 77% buscam informacao na web
50 a 200 mil eleitores: 73% buscam informagao na web

200 a 500 mil eleitores: 78% buscam informacao na web

+ de 500 mil eleitores: 82% buscam informacao na web

Que conteddo o Em que formato?

eleitor quer? Texto curto: 33%
Video: 19%

Propostas: 83%
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Vale destacar que nas cidades de até 50 mil pessoas, o relacionamento
pessoal é super importante para 17%.




VAMOS AO USO!

- Whatsapp: ha um bilhdo de usuarios em todo
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04. Relevancia: € preciso priorizar o que ha de mais relevante na men-
sagem a ser divulgada. O internauta tem que captar na primeira frase
a mensagem. Ele precisa ser fisgado.

05. Engajamento/alcance/informacao: é preciso saber o que se quer de
cada post. Um post poder ter engajamento, alcance e informagao. Mas
pode ter apenas um ou dois destes elementos. E preciso estratégia.

06. Indexagao e marcagoes: marcar pessoas e paginas citadas nos posts
é muito bom. Porém, nao marque pessoas sem sua autorizagao. Use as

Milena Santos adicionou 5 novas
Mulher de novo ministro apaga
ensaio de fot inets

0! Milena Santor
intos somos mais  de
€ atoa que ao lado de um grande
Homem, existe sempre uma linda e poderosa
mulher. ®




12. Album de fotos: em atividades grandes, como aniversarios, lanca-
mentos de campanha e outros, as pessoas vao para abragar o candi-
dato. Tire fotos. Depois as publigue. Nao pelo alcance, mas para que as
pessoas se reconhecam na rede de quem elas escolheram para apoiar.

13. Textos curtos ou longos: depende da mensagem. Em muitas oca-
sioes, os textos longos sao necessarios e funcionam muito bem. Na
maioria dos casos, prefira textos curtos. Paragrafos de 2 a 3 linhas.
Use links para direcionar o usuario.

VALE SEMPRE

Relevancia! Pense contetdo que agregue conteldo e informagao a al-
guém. Se for postar a foto de uma visita, conte como foi, dé algum
dado, conte uma historia.

ATENCAO:

Nao basta curtir as fanpages; é preciso curtir + ativar o recebimen-
to de todas as notificagdes; ou, ainda, optar por receber primeiro.

Fundagao
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Guimaraes
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@FundacaoUlyssesGuimar

aesNacional
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Sob| cao Ulysses Guimaraes Nacional Organizag&o sem fins lucrativos - Brasilia
NO SEU FEED DE NOTICIAS ‘e

"
+ Ver primeiro
L im saudade. Da energia, da festa e da certeza de que a gente Q  Procurar publicagdes nesta Pagina
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WHATSAPP

01. Grupos: crie grupo de apoiadores que este-
jam em sintonia. Cuide para nao colocar em um
Mesmo grupo pessoas que nao se relacionem
bem. Interaja. Grupos podem ter até 240 pes-
s0as.




a violacao das regras impostas pode resultar em algum castigo para
infrator. Em geral, as regras sao simples e podem ser encontradas no
proprio app.

Bloqueio definitivo

_ Outros motivos pelos quals vocé pode ser banido do WhatsApp,
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YOUTUBE

01. Nao compartilhe links de videos do Youtube
no Facebook. Nao ha visualizagao.

02. Serve como acervo e para posicionamento
na busca do google.

FLICKR

01. Banco de imagens em alta qualidade.

VIDEOS

O eleitor gosta de videos (19%) e se informa pela TV (14%).
Ferramenta importante para criar empatia e dar espontaneidade.
Depoimentos fidelizam apoiadores.

Formato

Videos curtos: 15 seg a 30seg

Nao tenha medo de gravar do seu celular. Os mais modernos gravam
em 4k.

Cuidado com o audio! Como o microfone & ambiente, ele capta tudo
ao redor.

Atencao para a aparéncia. Imagem de candidato é fundamental.

Conteudo

Use a VERDADE.
VValorize a MENSAGEM.
Tenha uma CAUSA. A VERDADE £ SEMPRE A MELHOR ESCOLHA

https:/wmn.youtube.com/watch?2v=MIs6iyOtQyg



MOBILIZAC_IRO DIGITAL

E preciso ter uma rede organizada

Organica, estimulada, patrocinada.
A rede organica é aquela que ja existe e é engajada, ou seja, acom-
panha o trabalho nas redes. A rede estimulada é aquela que é convi-
- dada a participar. A patrocinada é aquela que resulta do patrocinio d
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PRE-CAMPANHA E
Planejamento da campanha \ .

Fazer e segmentar mailing
Gravar videos com opinioes, trajetoria, lembrancas, apoios...
Agenda de posts (datas comemorativas, propostas, apoios...)
Analise das redes sociais: para saber aonde ir, & preciso conhe-
cer quem segue vocé. Quem é seu eleitor, eu pablico-alvo? Mulheres,
- homens, jovens, estudantes, idosos? O Facebook permite conhecer os

a clore: Nre N NN a NTOrMm NEAC P




HORARIOS NOBRES

Facebook

Terca e quarta sao responsaveis, cada uma,




LEGISLACAO

A partir das Eleicoes 2016, sera considerado crime, com deten-
cdo de 2 a 4 anos e multa de R$ 15 mil a R$ 50 mil, contratar direta ou
indiretamente grupo de pessoas com a finalidade especifica de emi-
tir mensagens ou comentarios na internet para ofender a honra ou
denegrir a imagem de candidato, partido ou coligacao. A pena de
prisao podera ser aplicada a quem contratar
e também aos que forem contratados para
esse fim.

~ Apartir de 16 de agosto, quando come-




LEMBRE-SE

Na internet vocé precisa deixar claro:
QUEM SOU

MINHA MENSAGEM

0 QUE PROPONHO

MINHA HISTORIA

VERDADE

ZOEIRA

Os brasileiros estao entre os internautas mais criativos! Em poucos
instantes, qualquer tema vira meme e viraliza com imensa velocidade.
E preciso jogo de cintura para utilizar essa onda; e é preciso muito
cuidado para nao ser vitima da zoeira! Porque a zoeira nunca termina!

Eduardoﬁ‘q,rggpo senhor
| fuma maconfia a quanto

temno?
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A uuant%‘téfnno vocé
vy
tuma?




VALE ASSISTIR:

Varre varre, vassourinha Varre, Varre
Vassourinha ...

Jingle de Janio Quadros

Uma mensagem que marcou:

> Mo

Poesia de despedida para Eduardo Campos por Anténio
Marinho.

. Do curtlo
= - 24.404 visualizagdes
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WAk the ol mare coe M ponpecied. Live from Facebook HQ! Talking with engineers about Al and helping blind
people experience photos.
Founder and CEO na empresa Facebook
Ver traducao
Trabalha na empresa Chan Zuckerberg Inttive
—

Estudou Cléncia da computagdo na Instuigao
de ensino Harvard University

Mora em Palo Ao
Gasado com Priscita Ghan
De Dobbs Ferry, New York
Sequido por 60.237.618 pessoas
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CAMPANHAS POLITICAS PERSISTIRAO
ANALOGICAS NA WEB EM 2016

Nao é dificil ver alguém citar a campanha de 2008 de Barack Obama a
presidente do EUA como a grande referéncia de campanha digital. Uma ver-
dadeira revolucao! E foi, sem ddvida alguma. Por isso, pelo menos a cada
dois anos, aqui no Brasil, lembramos (ou ouvimos falar) desse exemplo e
buscamos dados, estatisticas, algoritimos e tudo o mais que for possivel
- para tentar convencer politicos e partidos de que se comunicar bem na web
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Ja aqui no Brasil, os cidadaos parecem reviver - de forma adaptada, cla-
ro - Glauber Rocha: uma camera na mao e uma transmissao online. Ja nao
vale mais a versao oficial da policia sobre uma manifestagao. Ha, sim, uma
verdadeira guerra de angulos e imagens! A sociedade multi-screen ganha,
cada dia mais, novas versoes para os mesmos fatos e torna-se, por con-
sequéncia, mais desconfiada, menos persuadida, mais inquieta. Ela deixa,
cada vez mais, os politicos tradicionais para traz.

Por que, entao, a politica nao avanca nesse espaco tao democratico que
é a internet? Por que acaba sempre optando por campanhas cinematogra-

- ficas de televisao e destinam menos de 10% dos valores para as campanhas
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